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Keywords Abstract
School age, Internet is not anymore meant only for adults but it turned out to be a focus

children, internet,  of interest for children too. There are adequate content for children of all
money, economy,  gges who are able to use the keyboard. On the other hand, money is also a
6-12 years. basic necessity for school age children, just like the adults. Children become
already acquainted with economy by means of taking pocket money from

their parents in order to spend it at the school's snackshop, to buy stationery

Article History  goods and to do lots of other activities. We made researches on the

zﬁgcei‘;ﬁ7 preferences of children between money and internet. On this research we
Acce? ted used face-to-face interview method with 6-12 years old school age children,
22 Octp2017 to understand whether they prefer the internet or money. 48 elementary

school kids have been interviewed.

Okul Cag1 Cocuklarinin (6-12 Yas) internet ile Iliski Diizeyleri

Anahtar Kelimeler Ozet
Okul ¢agy, cocuk, Internet sadece yetigkinler icin olmaktan ¢ikmis ve g¢ocuklarin ilgi
internet, para, odaklarindan biri haline gelmistir. Klavyenin tuslarina basabilen her yastan
ekonomi, 6-12yas.  cocyk icin internette makul icerikler mevcuttur. Beri yandan okul ¢ocuklari
icin en temel ihtiyaglardan biri de, tipki yetiskinlerin ki gibi, paradir. Okul
kantininden aligveris yapmak, kirtasiye iirtinleri satin almak ve daha birgok
Makale Gegmisi  etkinlik icin ebeveynlerinden harglik alarak ekonomi ile tanismis ¢ocuklarin,

Rec?ived para ve internet ile ilgili tercihleri arastirildi. Yapilan ¢alismada yiiz ytize
22 Eylil, 2017 goriisme teknigi kullanilarak 6-12 yas grubu okul ¢ag1 ¢ocuklarinin, interneti
Accepted mi yoksa paray1 m1 tercih ettikleri aragtirildi. Gériismeler 48 ilkégretim cag
2 Ekim, 2017 o
¢ocugu ile yapilmistir.
1. Giris

Diinya anlik olarak ¢ok dnemli degisim siirecleri icerisinden ge¢mekte, bilim ve
teknoloji alaninda bas dondiiriicii gelismeler yasanmaktadir. Bireylerin seyir
halinde oldugu ve yasamlarina soktugu teknolojik yeniliklerin basinda
enformasyon teknolojileri gelmektedir. Gazete, radyo ve televizyon ile baslayan
enformasyon seriiveni, icerisinde bulunulan bilgi caginda, internet ve onun
dolayimindaki karsilikli sanal iletisim aglari ile devam etmektedir. Hem yazili hem
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de gorsel basin, teknolojinin iletisime olan katkilarindan nasibini almis, teknolojik
gelismelere uyum saglamak zorunda kalmis ve sturekli yenilenme stlrecine
girmislerdir. Bu teknolojik gelismelerin basinda internet yer almaktadir. Bu
dogrultuda teknolojideki degisime uyum saglamaya calisan geleneksel medya
araclarindan gazeteler ve televizyon kanallari, internetin yayginlagsmasiyla birlikte
oncelikle cevrimi¢i ortamda kendi web sitelerini olusturmus, gazeteler kagit
uzerindeki igeriklerini, televizyon kanallari ise guinliik haberleri ve yayin akislarini
oldugu gibi bu sitelere tasiyarak halka sunmustur. Ozellikle internet teknolojileri
ile toplumlar, sanal olarak da olsa yerellikten kurtulup kiiresellesme agina katilmis
durumdadir. Olusan bu yeni ortamlar toplumsal statiide postmodern kamusal
alanlarin olusumuna olanak saglamistir. Tim diinyada modern toplumdan
postmodern topluma gecis yoniinde yeni ilkeler benimsenmekte ve yeni ytlikselen
degerler toplumlar1 geleneksel degerlerden kopmaya ve degisime zorlamaktadir
(Babaogul ve Bener, 2010, s. 103). Kiiresellesme, sermayenin dagilimi ve sinir
Otelerine tasinmasina olanak saglayan yeni bir ekonomik yapilanma iken ag
toplumu olmak nicelik olarak benzer, nitelik olaraksa tamamen farkl bir sermaye
yapisli ortaya ¢ikarmistir. Bu sermaye yapisi kazanclarin ortak bir havuzda yani
sirketin merkez hesaplarinda toplanmasina karsin ulus 6tesi sayisal pazarlama
aglar1 ile donatilmistir. Ayrica kiiresellesme modern bir bakis agisi iken, ag
toplumu post-modern bir bakis acisina sahiptir. Post-modernizmin; irksal,
toplumsal smiflar, alt kiltir-tist kiltiir gibi ayirimlara 6nem vermemesi,
olusturulmus hiyerarsinin yok edilmesi, silinmesi gibi etkileri, tiiketimi derin
bicimde etkilemektedir (Sahin, 2007, s. 360). Post-modern ag toplumu, sermaye ve
pazarlama baglaminda modern kiiresellesmenin de 6tesine gecilmesine olanak
saglayarak, kiiresellesme ile yerellikten kurtulmus sirketlerin satisa sundugu mal
ve hizmetlerin merkezi kontrol mekanizmalari ile denetlenebilmesine olanak
saglamistur.

GlUniimiizde neredeyse sonsuz bir diizleme sahip olan internet, milyarlarca
bilgisayarin birbirine ag sistemi ile baglanmasi ile olusmaktadir. Ilk kurulus amac
askeri pratiklere hizmet etmek olsa da sivil donlisimini tamamlayarak
milyarlarca insanin evine ve isyerine girmeyi basarmistir. insanlarin teknolojiye
olan adaptasyonu gelistikce ve buna ek olarak enformasyon teknolojilerinde
gelismeler siirdiikge, internet kullanimi ¢ok cesitli yazili ve gorsel mecralarin
yerini almaktadir. Yani salt bir enformasyon deposu olmaktan ¢ikmis, sohbet,
eglence, aligveris ve izlence alani haline gelmistir. Cok sayida insan i¢in ise ticaret
platformu olarak kullanilmaktadir.

Evde internet kullanimi, internet ortamina ulasim maliyetleri diistiikce ve internet
servis saglayicilarin cazip kampanyalarn ¢ogaldikca hizli bir artis gostermektedir.
Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gore; 2015 yih Nisan ayinda gerceklestirilen
Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi sonuglarina gore Tiirkiye
genelinde hanelerin %69.5'i internet erisim imkanina sahiptir (TUIK: 2015). Ayrica
Amerika’da 1984 yilinda evinde bir ya da daha fazla bilgisayar bulunan hane orani
%38 iken bu oran 2000 yilinda %51’e ulasmistir. Norveg'te internet kullanimi1 1996
yilinda %3 iken, 2002 yilinda %72’ye yiikselmistir. Cin Internet A8 Bilgi Merkezi
(CINIC) 2005 yilinda Cin’de yaklasik 103 milyon kisinin internet kullandigini ve
bunlarin %16’sin1 18 yas alti genclerin olusturdugunu belirtmistir. Kanada’da 2004
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yilinda ytiksek gelirli hanelerin %94’liniin, disiik gelirli hanelerin ise %39’ unun
bilgisayara sahip oldugu saptanmistir (Muslu ve Bolisik, 2009, s. 445). Su anda
diinya genelinde yiiz milyonlarla ifade edilen bilgisayar iizerinde bes yiiz milyon
insanin internet dinyasinda hareket halinde oldugu diisiniilmektedir (2005).
internet kullamminin evlere girmis olmasi, her tiirlii enformasyona kolayca
ulasilabilmesi, eglencenin ve sosyal iletisim platformlarinin kullanilabilmesine
imkan tamimaktadir. Internet kullammi ve internet kullanim hizlarimin énemi
oylesine artmistir ki alt yap1 ¢alismalar1 2015’de tamamlanan Cin’den baslayarak
Avrupa’ya tasinan Trans Avrasya Siiper Bilgi Otoyolu (TASIM) ismi verilen proje, 15
bin kilometre ile diinyanin en uzun ag1 6zelligini tasimaktadir.

internet, kullanim amac acisindan neredeyse sinirsiz bir evrene sahiptir. Bu
evrende her yastan insana uygun mutlak ilgi alanlar1 bulunmaktadir. Yani internet
sadece enformasyon ya da iletisim amach kullanilmamaktadir. Bir oyun oynama
alan1 olarak da kullanilmaktadir. Bu egilimi c¢ogunlukla ¢ocuklarda gérmek
miimkiindiir. Interneti biiyiikkler kadar cocuklar da kesfetmistir. Odevleri icin
arastirma yapip, internetten arkadaslariyla sohbet yazilimlar1 araciligr ile
konusmaktadirlar veya oyun oynayabilmektedirler. Klavye tuslarina basabilen her
cocuk internet diinyasina erisebilmektedir (Tarcan, 2005, s. 2). Internet kullanim
yasit okul oncesi doneme kadar diismistiir. Tirkiye Bilisim Surasi’nin 2002
raporuna gore 7-15 yas grubundaki cocuklarin %90'inin interneti eglence ve
yararli olmayan siteleri incelemek i¢in kullandig1 belirlenmistir (Can, 2011, s. 232).
Artik c¢ocuklar okula baslamadan internetle tanismaya baslamaktadir. Kafai ve
Sutton (1999) tarafindan 4-12 yas arasi 457 Ogrencinin internet kullanim
amaglarini saptamak amaciyla yapilan arastirmanin sonuclarina gore; cocuklarin
internet kullanim amaglarinin sirasiyla oyun oynamak, egitsel faaliyetler, yaratici
faaliyetler ve kelime oyunlari oynamak seklinde oldugu ortaya ¢cikmistir (Gultutan,
2007, s. 18). Disarida oyun oynamasi gereken c¢ocuk, bilgisayar basinda saatlerce
vakit gecirmektedir. Bir yandan internet ve bilgisayar oyunlari ¢cocuk ve genclerin
bilgiye ulasmalarini, arastirma yapmalarini, problem ¢6zme, yaraticilik, kritik
diistinme gibi kisisel gelisimlerini destekleyen teknolojik bir mucize olarak
degerlendirilirken diger yandan asiri, kontrolsiiz, amaci disinda ve bilingsiz
kullanim yonii ile kaygilara ve korkulara neden olarak, Kkisisel becerilerin
gelismesini negatif etkiledigi diisiiniilmektedir (Comert ve Kayiran, 2010, s. 167).

Okul 6ncesi ve ilkokul ¢cag1 donemi, cocuklarda bilissel, sosyal, kaba ve ince motor
gelisiminin oldugu donemdir. Bu yaslarda ¢ocuklarin motor hareketleri iceren
oyun oynamalari, akranlariyla iletisim icinde olup, sosyal ve kisisel gelisimlerini
saglik bir sekilde tamamlamalar gerekir. Gliniimiiz ¢ocuklar1 bu dénemi maalesef
ya bilgisayar basinda ya da televizyon karsisinda gecirmektedir (Yilmaz, 2012).

Bu calismada varilmak istenen nokta -c¢alismanin evrenini olusturan- 6-12 yas
grubu cocuklarin internete olan ilgileridir. Niteliksel arastirma yontemine
basvurarak yapilan bu ¢alismada kullanilan yaklasim, veri toplama teknigidir. Siki
yapilandirilmis bir miilakat ile Ilkokul Dénemi (6-12 yas) Cocuklarina bir soru
soruldu. “Sana 20 lira m1 verelim? Yoksa 3 saat internete mi girmek istersin?”. Bu
soru ile olclilmek istenen, ellerindeki paray1 kullanarak cocuklarin sinemaya
gitmek gibi sosyal bir aktivite ya da kendisi i¢in bir seyler satin almak eylemi
yerine kendi diinyasina ¢ekilip interneti mi tercih edecegidir. Elde edilen bulgular
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betimsel analiz ile yorumlanmistir. Secilen c¢ocuklarda aranan nitelikler,
ebeveynlerinden en az birinin liniversite mezunu olmasi ve evlerinde internet
bulunmasi kosulu olmustur. Buradaki ama¢ ekonomik statii farkliliklarini
gozetmeksizin, egitimli ailelerin ¢ocuklarinin tercihlerini karsilastirabilmektir.

Yedi yas cocugunun zihinsel gelisimindeki en 6nemli siirecin baslamasi1 okul
doneminin baslangiciyla kesismektedir. Ister zeka ya da duygusal yasam soz
konusu olsun, ister toplumsal iligkiler ya da bireye 6zgi etkinlikler olsun, psisik
yasamin oldukca karmasik goriiniimlerinden her biri, yeni 6rgiitlenme bicimlerinin
ortaya cikisina yardimci olacaktir ve 6nceki donem boyunca girisilen kuruluslari
sona erdirecektir; bir dizi ve siirekli yapilislar1 baslatirken, onlara daha kararh bir
denge saglayacaktir (Piaget, 2004, s. 57). Piaget'nin soylemi yedi yas ile birlikte
baslayan yeni bir zihinsel ve davranigsal siirecin basladigini isaret etmektedir.
Ozellikle okula baslamak, sosyallesmeye gecistir. Bu evrede cocuk kendisinin de
icinde bulunabilecegi giivenilir, korunakl ve eglenceli arkadas gruplar1 edinmek
ihtiyaci duymaktadir. Konunun internet ile ilgili olan baglantis1 burada ortaya
cikmaktadir. Ciinkii interneti salt enformasyon kaynagi olarak gérmek bir kenara
birakilacak olunursa, sosyal paylasimin yapildig1 arkadaslik siteleri de ¢ocuk igin;
arkadas gruplar1 edinebilecegi ve hatta mevcut sanal diinya disinda edindigi
arkadaslarin1 da takip edip, onlarla sohbet edebilecegi mecradir. Internetteki
sosyal aglarin (social media) korunaklig1 ve giivenilirligi tartismaya acik bir konu
olsa da yeni arkadasliklar i¢in uygun gériinmektedir.

Sosyal medya yetiskinlerde oldugu gibi cocuklarda da 6zel alanlarin paylasildigi ve
soyutlugu kadar sanal, 6zel yasantilarin kimi zaman abartili bir sunum alani olarak
da gercekiistii bir diinyadir. Ciinkii sosyal medya ne kadar kamusal bir alana
aidiyet hissi verse de, bu his 6zel alanda yasanir ve 6zel alandaki muhabbetlere
kadar uzanir (Cételi, 2007, s. 57). Ozel alanda yasanmis olanin paylasilmasi, izleyici
tarafindan 6zenme duygusunu ortaya cikaracaktir. Ozellikle gidilen bir mekan,
satin alinan bir hediye, yeni edinilmis bir esyanin sosyal medya iizerinden
takipcilere/izleyicilere sunulmasi karsi tarafta da sahip olma istegi yaratmaktadir.
Ozel alanlarin paylasildigi en énemli sosyal medya araclarinin basinda Facebook
gelmektedir ve Ekim 2012 itibariyle kullanici sayis1 1 milyar1 asmstir. Ozel
alanlarin bu denli paylasimi sosyal yasantiy1 da sekillendirmistir. Facebook’ta
paylasilan video ve resimler, yorumlar ve baglantilar, giderek bireyin giindelik
yasaminda da belirleyici rol tstlenmekte ve sanal kamusal alandaki etkinliklerini
6zel alanlarina tasimaktadirlar (Coteli, 2017, s. 61). Tiiketim aliskanliklarini
yonlendiren popiiler kiiltiirii benimseme, sosyal medyanin da gutdiileyici etkisiyle
yeni bir form kazanmistir. Unliilerin ya da modellerin iizerinden isleyen reklamlar
yoluyla 6zenme bicimi, arkadas listelerinden gelen paylasimlara dogru bir
evrilmeye sebep olmustur. Ozellikle para algis1 tam anlamiyla gelismemis olan okul
¢ag1 cocugunun, gordiigiine sahip olma istegini daha da artirmaktadir. Bunun yani
sira ¢ocuk gozlemleyici ve takip¢i konumunda yeni kitle toplumu bireyi olarak
hayata hazirlanmaktadir. Mills kitle toplumu olarak sadece ¢ocuklar degil tiim
insanlik adina bir takim saptamalarda bulunmus ve saptamalar heniiz sosyal
medya ve diger internet dolayimindaki uygulamalar ortada yok iken yapilmistir.
Mills’e gore; kitle toplumu bireyleri ¢ogunlukla bagkalarinin fikir, disiince ve
kanaatlerini onaylarken, kendi 06zglin distlncelerini iiretmekte basaril
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olmamaktadir (Tolan, 1981:163). Bunun sebebini ise Kkitle iletisim araglarinin
orgitlenme biciminde bulmustur. Bu 6rgiitlenme bicimine gore bireyler, tiim bilgi
ve kanaati kitle iletisim araclari tlizerinden edinirken, sosyal baglarin1 da bu
orgutlenme iizerine kurmustur. Yeni Kkitle iletisim bicimi olarak sosyal medya her
ne kadar elektronik bir demokrasi ortami sunsa da, geleneksel kitle iletisim
araclarinin bireyler Uzerinde uzun yillar yarattigir Kkitle toplumu bigimi, bu
demokratik iletisim biciminde dahi heniiz kirllamamistir. Yapilan paylasimlar dahi
birilerinin trettigi ve diger birilerinin de onaylayarak kendi ¢evrelerine yaydigi
enformasyondan 6teye gecmemektedir.

2. Okul Cag1 Cocugu Dénem Ozellikleri?

ikinci cocukluk dénemi (Okul Cagi Cocugu Donemi), genellikle 6-12 yaslar
arasindaki zaman dilimini kapsamaktadir. Bu donemin baslarinda, cocuklar
ilkogretim okuluna baslar. Boylece, ikinci ¢ocukluk dénemi yillari, ilkogretimin
birinci kademesine karsilik gelir ve gocugun yasaminda ¢ogunlukla okul yasantilari
onemli bir yer tutar (Ozer, 2011, s. 51).

6 yasina kadar gecen donemdeki cocuklarin kaba motor becerileri hizlica
gelismektedir. Cocuklarin biiyiik bir cogunlugu cift tekerlekli bisiklete binebilir,
engellerden atlayabilir ve makas ile kagit icerisinden sekiller ¢ikarabilir. 7 yasi
gecen donemde motor becerilerin kaslarin gelisimi ve kaslara hakim olma
yeteneginin artisiyla ziplama, kosma, atlama gibi becerileri gelismis olmaktadir. Bu
donemin sonuna gelindiginde cocuklar miizik aleti ¢alma, dikis dikme, sanat
calismalar1 yaratma gibi ugraslar icin gerekli olan ince motor becerilere sahip
olurlar ve ince motor becerilerdeki gelisim o6zellikle ilkokul 6grencilerinin el
yazisinl yazabilmesine olanak saglar (Siyez, 02.01.2012).

3. Okul Cag1 Cocugunun Para Algisi

Cocuklarin ekonomiyle ilgili kavramlara yonelik algilar1 farkl yazarlar tarafindan
farkl sekilde nitelendirilmis olsa da, bir cocugun kar kavramini anlamasi 11 yasina
kadar acik degildir (Beyhan, 2007, s. 5). Bunun yani sira bazi aragtirmacilara gore
ise, cocuklarin ekonomi ile ilgili kavramlar1 daha kii¢iik yaslarda diisinmeye
basladiklar1 ifade edilmektedir. 7-12 yas arasinda (Piaget'nin somut islemler
doénemi) cocuklarin ekonomiye dayali bilgilerinde biitiinlesme baslamaktadir.
Ornegin bu yastaki cocuklar icin ticaret ufak tefek satin alma ve satma eylemi
olarak degerlendirilebilir. Ergenlik doneminde ise (soyut islemler donemi), gesitli
ekonomik eylemleri bir sistemde birlestirirler (Beyhan, 2007, s. 5).

Cocuklarin tiiketici olarak sosyallesmesinde yasla ilgili gelismeler algisal donem
(3-7 yas arasi), analitik donem (7-11 yas arasi) ve yansitma donemi (11-16 yas
arasi) olmak 1iizere ¢ asama icinde gerceklesmektedir (Atesoglu ve
Tirkkahraman, 2009, s. 218). Calismanin o6rneklemini olusturan 7-11 yas

2 Not: “Okul Cag1 Cocuklugu” olarak adlandirilan dénem kimi kaynaklarda “Ikinci Gocukluk Dénemi”, daha eski
kaynaklarda “Orta Cocukluk Donemi” olarak da gecer. Bu donem yas grubu okula baslama yasi ile alakaldir.
Eskiden okula baslama yas1 7 iken giiniimiiz egitim sisteminde 6 yasa indirilmistir. Bu nedenle biz de 6 yasi
“Okul Cag1 Cocukluk Donemi” baslangici olarak aldik. Dénem ismi olarak her iki tanim baghigini birden,
kaynaklarin orijinal hallerini bozmamak adina kullanacagz.
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araligindaki ¢ocuklarin analitik doneminde ¢ocuklarda kognitif ve sosyal iliskiler
acisindan onemli degisimler yasanmaktadir. Tiiketimin ne oldugu ve tiiketim
nesnelerinin nasil elde edildigini 6grenmektedirler. Piaget, bu doénemde
cocuklarda algisal diisiincenin daha sembolik distinceye dogru degistigini
belirtmistir (Atesoglu ve Tirkkahraman, 2009, s. 218). Ayrica urunleri ve
markalar1 birden fazla boyutta analiz edebilir ve ayrnistirilabilirler (Siyez,
02.01.2012). Bu analiz ve ayristirma yetenekleri, onlarin sembolleri algiladiklari ve
semboller aracilig ile iletilen mesajlar1 ¢ozebildiklerini gostermektedir.

Cocuklar, tiiketici davranislarini ilk olarak anne-babalarindan 6grenmektedirler.

Aileler cocuklarina ilk kez tiiketici rollinii tanitan ve asilayan baslica sosyalizasyon

ajanlarindan biridir (Ersoy, 2007, s. 2). | OEUOOEUw Ul A0l w Yl w ULOI UOI1 w
OE4aEO¢ OEE aE wO BEARWEOE] udb ITUWBBRERTEG ¢ .\BnE-Euk EEWDic OQEI0 QH @O ol
UEYCUOwWOUADOWOEBUEOADPOWT EOT DPwi | OPOET wULOI UPOwT 1T UAT O
gibi konularda model oima , i OEUAUOwUI A0l wYl wUOLOI U0l wEI El UPUDPODwWI

OO U (Satidbdullahoglu ve Ersoy, 2008: 3).

Isparta il merkezinde yer alan, tam giin egitim - 6gretim veren ve kantin bulunan
ilkogretim okullarinda okuyan, toplam 420 kisiden olusan, 4. ve 5. sinif 6grencileri
ile yapilmis arastirmaya gore; 6grencilerin %6,4’li har¢lik almamakta, %54t 1TL,
%11,4'0 2TL, %5'i 3TL, %14,3'ti 5TL ve % 8,3’li 5TL’sindan fazla haftalik harg¢lik
almaktadirlar (Atesoglu, 2001, s. 331).

4. Amag ve Yontem

Okul cag1 olarak nitelendirilen 6-12 yas grubu cocuklarinin para ve internet ikilisi
karsisinda neyi tercih ettikleri arastirllmistir. Bu arastirmanin neticesi “neden”
sorusuna net yanit aramamaktadir. Tartismanin temelini “hangisi” sorusu
olusturmaktadir. Cocuklar1 para ve internet seciminde birakarak, onlarin
egilimlerinin ne yonde oldugunun goriilmesi amaglanmistir. Anket sonucuna gore
Okul Cagi Cocugunun tiiketimdeki veya yeni iletisim teknolojilerine olan
yakinliginin ortaya konmasi planlanmistir.

internete ulasmanin maliyetlerinin diistiigii ve kimileri icinse vazgecilmez bir
yasam organi haline geldigi bir ¢evrede, internetin okul ¢agindaki cocuklar -Jean
Piaget'nin ifadesiyle “Ilk Genglik Cag1 Oncesi’- tarafindan onerilen paraya tercih
edilme orani o6l¢iilmeye calisiimistir. Bu donem c¢ocuklarinin, teknolojik eglence
olarak goriilebilecek olan internet ve tiiketim toplumunun yegane metasi olan para
ile olan ilgi diizeylerinin ne oldugu, arastirmanin temel amacini olusturmaktadir.

Arastirma verileri yiiz ylize goriisme teknigi ile toplandi. Anne veya babalarindan
en az biri lniversite mezunu olan ve evlerinde internete sahip olan rastgele
secilmis 48 ¢ocukla yapilan tek soruluk miilakatin sorusu “sana 20 TL mi vereyim
yoksa 3 saat internete mi girmek istersin” seklindeydi. Miilakat 23 Aralhk 2011
Cuma giinii gergeklestirildi. Cocuklarin davranis bigimlerinde bagh olduklari
toplumsal koken 6nem tasimaktadir. Toplumsal kdken kavraminda ebeveynlerin
rolii biiyiiktiir ve toplumsal koken incelenirken bireyin kendisinin, anne ve
babasinin 6grenim durumu ve meslegi esastir (Kahraman ve Arikan, 2011, s. 137).
Bu baglamda ¢ocuklarin anne ve babalarinin birbirine denk egitim seviyelerinde
olmasina karar verilmistir. Bu denklik hesaplanirken de anne ve babalarin egitimli

62 Isik, M. F. (2017). Rethinking the Paradigm on the Beginning of Philosophy



olmasi sayesinde, ¢cocuklarina tiiketim ve sosyal yasam cercevesinde bilingli olarak
yaklastiklar1 varsayilmistir. Buna ek olarak, ¢ocugun tiiketim davranislarinin
sekillenmesinde ailenin dogrudan etkileri; tiiketimle ilgili bilgileri edinme, inang,
norm ve Kkiiltiirel kaliplarinin olusumunu igermektedir (Toy, 2012, s. 36).
Arastirmalarda yaygin kullanilan veri toplama tekniklerden biri olan goriisme ya
da miilakat; dnceden hazirlanmis sorularin soruldugu ve karsisindaki kisinin
sorulara yanitlar verdigi amacl bir soylesidir (Kus, 2003, s. 50). Goriisme siirecinin
planl ve amacglh olmasi 6zelligi ise goriisme teknigini, bir sohbet olmaktan farkl
kilar ve onu hedeflere yonelik planlanmis bir veri toplama ¢abasi yapar (Yildirim
ve Simsek, 2005, s. 120).

5. Bulgular

Yapilan yiiz ytize goriismeler neticesinde elde edilen bulgular su sekilde olmustur;
Arastirmaya katilan 6-12 yas grubu 48 6grencinin 401 parayi, 8'i interneti tercih
etmisgtir.

Tablo1: Tercihler Grafigi

M Para Tercihi

# |Internet Kullanim Tercihi

6. Sonu¢

Bulgular dogrultusunda okul ¢ag1 cocuklarinin para ile ilgili olan algilar, internet
algilarindan daha fazla oldugu goriilmistiir. Buradan hareketle, cocuklarin tiiketici
rollerini internete tercih etmedikleri anlasilmistir. Yani okul ¢agi ¢ocuklarinin (6-
12 yas) internet ile iliski diizeyleri, karsilarina para tercihini koydugumuz zaman
diismektedir. Aileden alinan hargliklar, televizyon ve cesitli iletisim kanallari
araciligl ile cocugun savunmasiz diinyasina ulastirilan reklamlar, ¢ocuklarin
tiilketime erken yasta katilmalarina sebep olmaktadir. Cocuklara tiiketici roliini
tanitan ilk birim olan ebeveynler vasitasiyla tiiketim edimi ¢ocuklara gegmektedir.

Her birey bir tiiketicidir ve tiiketici olmak yasam boyu devam eden bir siirectir.
Insanoglu gelistikge, tiiketici olarak aldig1 kararlarda hizla degisim gostermektedir
(Altiok ve Babaogul, 2010, s. 10). Toplumda ¢ocuklar 6nemli bir tiiketici grubunu
temsil etmekte, tiiketimde de énemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle iilkemiz gibi,
genc niifus oraninin yiiksek (1/3) oldugu toplumlarda ¢ocuk tiiketiciler daha da
onemlidir. Cocuk tiiketiciler (Nazik, 24.01.2012);
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 lyi bir tiiketici grubunu olusturmaktadirlar.
9 Halihazirda aile kararlarina etkide bulunurlar.
1 Gelecekteki tiiketimleri bugilinden belirlenebilir.

Cocuklarin reklamlar araciligl ile iletilen sembolleri ¢6ziimlemesi ve kendilerine
iletilen mesajlarin onlari tiiketime yoneltmesi, 7 yas ve sonrasi ¢cocuklar:i ekonomik
diizeyde neredeyse yetiskinlerle ayni diizleme yerlestirmektedir. Aile, arkadadar,
internet, televizyon, reklamlar, dergiler, ihtiyaclar, istekler, arzular vb. cevresel
faktorlerim etkisiyle Cekillendirilen tiiketim algis1 yaGam boyu devam edecek olan
tliketici kimli€inin temellerini oluGtururken, gelisimlerinin ilk donemlerinde birgok
soyut kavrami 6€renebilR A linen ¢ocuklarin, bu soyut kavramlardan biri olarak
kabul edilen tiiketim kavramini 6€renmeleri bu ¢evresel faktorlere baghdir (Asil,
2016, s. 167). Cocuklarin para ile algilan yetiskinlerden ¢ok farklidir. Onlar
gordiiklerinin satin alinmasinin mimkiin olmasina bakmaksizin talep ederler.
Kendi yas gruplan icin hazirlanmis televizyon reklamlarinda, afislerde, magaza
vitrinlerinde, bir baska akranin elinde, izledikleri filmlerdeki {iriin
yerlestirmelerde ve daha bir¢cok yerde c¢ocuklarin algisina yénelik icerikler
mevcuttur. Sosyallesme ve oyun ihtiyacin1 okulda gidermesi sebebiyle internetin
sundugu iceriklere heniiz ihtiyaci olmayan okul ¢agi cocugu geri kalan diger
ihtiyaclar1 bakimindan ailesine bagimhdir. Bu bagimhihgin farkinda olarak
cevresinden gelen tiikketim uyaranlarindan dogacak taleplerin doyurulmasini
ailesinden istemektedir. Cocugun gordiikleri, istekleri ve bunlarin doyurulmas;,
onun toplumsallasma siirecindeki en onemli adimlardir. Toplumsallasma
slirecinde, birey, yasamdaki rol ve gorevlerini, aile, okul, calisma ortami, medya
benzeri kurumlardan 6grenerek yasama uyum saglamasi ve ge¢cmiste yasanmis,
simdi yasanmakta olan ve gelecekte yasanacaklar icin bir diinya gorisi kazanir
(Mora, 2008, s. 5). Kazandig1 diinya goriisii sayesinde tiiketim aliskanliklar:
sekillenir ve okul ¢aginda baslayan edinimleriyle yetiskinlik donemindeki tutum ve
davranislarina referans noktasi olusturur. Okul ¢agi ¢cocugu i¢in tiiketim aliskanligi
bakimindan en dnemli iki uyaran sosyal g¢evresi ve kitle tiiketim trtinlerini yayan
televizyondur. Cocuklar okul dis1 zamanlarinin 6nemli bir boliimiinii televizyon
izleyerek gecirmektedir. Ozellikle metropollerde yasayan ve sokakta ya da bahcede
oynama imkani bulamayan c¢ocuklar icin okul zamani disinda kalan zamani
degerlendirebilecekleri en iyi aygit televizyon olmustur. Televizyon karsisinda
pasif durumda olan ¢ocuklar, yayinlanan icerikleri bakimindan dogrudan ya da
dolayli olarak televizyon yayinlarinin etkilerine acik hale gelmektedir. Izledikleri
cizgi film karakterlerinin oyuncaklari, kirtasiye iuriinleri, kiyafetleri ¢ocuklarin
tiketimine sunulmaktadir. Cocuklar da bu tiketim iriinlerine sahip olmayi
arzulamaktadir.

Medyada yasanan kiiltiirel déniisiim, onu bir kiiltiir endiistrisi yayimcisi haline
getirmis ve her yastan bireyleri tiiketim nesnesine doniistiirmiistir. Kitle iletisim
araglarinin her tiirliist ile i¢ ice yasayan insan nesnesi egemen ideolojinin kontrolii
altindadir ve mevcut egemen ideolojilerden bir tanesi tiiketimdir. Ozellikle
reklamlar ve basitlestirilmis televizyon dizi ve filmler vasitasiyla sunulan idealler
diinyasi igerisindeki insana vaat edilen, “bunu al sana iyi gelecek, kendini iyi

=

hissedeceksin”, “daha yeni”, “ilk sen de olmali, farkin olsun” tiirevindeki séylemler
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tiiketimin siirekliliginin saglanmasi bakimindan sik¢a basvurulan yontemlerdir. Bu
yontemler insani tiketici olarak goren egemen ekonomik kultirdir ve tiketim
icerisindeki insani tiiketmek icin her tiirli yolu denemektedir. Bu noktada kendi
cikarlart dogrultusunda tiiketim aliskanlhiklarin1 sekillendirebilen ve siraya
koyabilen yetiskinin aksine, c¢ocuklar tiiketim noktasinda gordiiklerini
istemektedir. Ote yandan tiiketim aligkanliklarinin ailede basladigi Giiniimiizde
bircok ebeveyn, aliGveri0 esnasinda talep ve isteklerini belirtmeleri ve alibveriG
deneyimlemeleri i¢in ¢ocuklarini tedvik etmektedirler. Bununla ilgili yapilan bir
arattirmanin sonuglari, ¢ocuklarin 100 den fazla triin kategorisinde satin alma
kararini etkiledigini gostermektedir.
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